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A partir de entender como en la practica muchas campafas son estructuradas, las
necesidades de tener capacidad y bajos recursos y por peticién de muchas de ellas, les
presentamos un ejercicio aplicable para reducir los costos de la politica.

El interés de presentar esta metodologia parte de resultados de investigaciones previas
acerca de los costos de la politica; de los retos de renovar y fortalecer el trabajo constante
con lideres en las regiones; parte a su vez, de colaboraciones con organizaciones como el
Extituto de Politica Abierta, con quienes se disefo el proyecto y complementa la apuesta
del Programa Datos X Votos.

click aqui =p

Esta metodologia es primera parte de tres (1 de 3 partes). 1. Conoce tu territorio
diagndstico para campafias.



Este mddulo “Conoce tu territorio diagndstico para campaiias” esta estructurado de la
siguiente manera:

Introduccion a las nuevas formas de hacer campaiia
politica.

Esta primera parte e indaga é¢por qué hacer una campaiia distinta? ¢Qué es un
encuentro ciudadano? équé es una cartografia social? ¢ Por qué hacer una visualizacion
de cartografia de datos participativa en una campaiia politica?

Preparacion para el diagnostico

* Todo lo que necesitas saber para dejar un producto util para tu campafia.
+ Rol de la facilitacién
+ Materiales.

Definicion de objetivos

+ Establece los objetivos de la jornada claros con los asistentes.

Dibuja tu territorio

+ Pasos para construir una cartografia de datos participativa para campaiias politica.



¢Por qué hacer una campana distinta?

+ Las campanias politicas son altamente costosas, con herramientas y método puedes
bajar esos costos

¥+ Salir a la calle es altamente costoso, ¢cdmo vas a priorizar tus recursos ?

+ Conseguir plata y aliados no es facil con un mejor uso de herramientas y datos
puedes solucionar esas barreras.

+ Puedes generar mayor fidelizacion y apropiacion de estos ciudadanos y receptividad
a que realmente voten por ti utilizando estos métodos de campaiia.

+ Convencer vs apropiar- i he ahi el dilema !

+ Es menos costoso trabajar de la mano con la ciudadania que si sélo sales a
convencerlos.



¢Queé es hacer un diagndstico?

El diagndstico es un ejercicio que evalla una situacion social o politica, y que involucra
datos, cifras e informacién pero también las percepciones, sentimientos, y evaluaciones
de las personas.

Es un ejercicio de evaluacion critica de una situacion o problema y de ahi poder evaluar
Sus causas, sus consecuencias.

Es un proceso sistémico para comprender la realidad contrastando distintas fuentes y
técnicas de investigacion social. La cartografia es una de esas técnicas.



¢Qué es una cartografia social'?

Es un método participativo de investigacion colectiva que parte de una perspectiva
integradora, que tiene en cuenta que la realidad construida culturalmente por las
personas, desde sus experiencias culturales, interpersonales y politicas.

Estas influyen en la forma en que entendemos, vivimos y construimos nuestro territorio
y sociedad. Es una forma de conocer las complejidades del territorio mediante las
experiencias, el conocimiento, los datos y la informacién de la comunidad.

1. “De este modo, las metodologias vinculadas a la cartografia social permiten articular en un
enfoque multidimensional, el andlisis de las relaciones de dominacién, las disputas territoriales por
los recursos, y la conformacién de identidades sociales y culturales, por lo que se afirma que dichas
tensiones y problematicas estan intrinsecamente relacionadas y mutuamente imbricadas.”
(https://lasillavacia.com/silla-llena/red-etnica/historia/la-cartografia-social-herramienta-de-analisis-|
as-conflictividades)



¢Qué es un encuentro ciudadano para el diagnadstico
colectivo?

Es un ejercicio que permite involucrar a la ciudadania desde la construccion de
diagnésticos, co-creacién de propuestas, en estrategias de micro-financiacion,
estrategias de movilizacion y apoyo en comunicaciones, entre otras acciones.
Normalmente, los diagndsticos y las soluciones son efectuadas por expertos que conocen
muy bien las cifras y las problematicas desde investigaciones pero no necesariamente
desde la fuente del problema, o desde las personas.

Para realizarlo, es fundamental hacer una convocatoria amplia que permita su
participacion.

Un encuentro ciudadano para el diagndstico de las necesidades del territorio, consiste en

Identificar los Convocarlos Reunirlos en un mapear las
espacios y lugares asertivamente espacio fisico diferentes
gue habitan problematicas,

necesidades y
percepciones del
territorio.
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¢Por que hacer una visualizacion de cartografia de datos
participativa en una campana politica?

Porque:

Se toman decisiones desde la intuicion politica sin escuchar a la comunidad ni entender
sus problematicas a profundidad.

Se involucra muy poco a la ciudadania frente al ejercicio de lo publico, lo que impide
gue haya confianza en la politica y en las politicas de gobierno.

Visualizando se permite sistematizar y geo-referenciar necesidades, problematicas y
demandas ciudadanas a sus gobernantes.

Visualizar las percepciones de la ciudadania y geo-referenciarlas, en contraste con cifras
y datos, permite tener mayor y mejor informacién para tomar decisiones mas
acertadas.

Es un ejercicio de politica abierta, es decir, una politica transparente, participativa y
colaborativa.



PREPARACION DEL DIAGNOSTICO
RPARA TU CAMPANA




¢Qué necesitas para hacer el diagndstico?

Prepara un
espacio adecuado
de trabajo (tener
sillas, mesas,
materiales, entre
otros).

_BE
O=|—

Haz una buena
convocatoria con
tiempo suficiente
para confirmar a
los invitados.

Coordina la Establece objetivos
logistica del evento y orden del dia
(invitacidn, para la jornada.
confirmacion,

alimentacion,

hospedaje — si es

necesario-, espacio

del eventoy

transporte).
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Perfil de un buen facilitador

+ Confiar en la gente y sus capacidades.

+ Crear una atmésfera de confianza.

*+ Tener paciencia y capacidad de escucha.

+ Estar consciente de los limites propios y siempre dispuesto a aprender del proceso.
+ Tener confianza en si mismo, sin arrogancia.

+ Respetar las diferentes opiniones y no imponer las propias.

+ Ser creativo.

+ Ser flexible, adaptar los métodos a la situacidn y no seguir programas rigidos.

+ Ser sensible al estado de dnimo y a la especificidad de los participantes.

+ Tener capacidad de sintesis y andlisis.
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Materiales

Para este taller solo necesitards los siguientes materiales:

Mapas impresos de:

+ Municipios, para aspirantes a Juntas Administradoras Locales (JAL)Z, Concejos y
Alcaldias.
+ Departamentos, para aspirantes a Asambleas Departamentales, y Gobernaciones.

click aqui =p

Hilos o lanas de colores.

Puntos autoadhesivos de colores.

Post-its de diferentes colores. o ? %
< —T11D)
| E— —

Colores y marcadores.

Espacio cémodo de trabajo.

2. Datos X Votos tiene informacidn de territorios priorizados en los que no se encuentran Juntas
Administradoras Locales; sin embargo, la metodologia puede funcionar también para aspirantes a
Juntas Administradoras Locales.



¢Qué es una agenda programatica?

Son apuestas y lineamientos de politica publica que, segin determinadas problematicas,
intereses y necesidades, construyen diferentes actores sociales y politicos como:

+ Organizaciones de la sociedad civil
+ Grupos de interés

+ Sectores sociales diversos (mujeres, indigenas, negros, afros, roms- en sus
distintas etapas vitales)

+ Sindicatos
+ Lideresasy lideres de opinidn
+ Gobernantes y/o politicos.

Por ende, es vital poder mapear, entender y visualizar en donde estan localizados, para
identificarlos y problematizarlos.



DEFINICION DE LOS OBJETIVOS
DEL DIAGNOSTICO

=2 S—=2
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¢Que es un objetivo?
Es el propdsito que se quiere alcanzar y la razén o motivo por la cual actuamos. En este
caso, exponer porgue se estd actuando e invitando a participar colectivamente.

¢Cual es el propadsito de este diagnadstico participativo?

Definicién del objetivo del diagndstico: se expone a los participantes el objetivo de
producir un diagndstico visual, informado y geo-referenciado que deje produzca insumos
estratégicos para:

|

El ejercicio Para el ejercicio de
electoral- gobierno y planes
programatico de desarrollo.

Es decir, se les explica muy claramente la informacidon que cada participante otorgue serd
usada para construir estrategias de campafia electoral y para construir soluciones en
planes de gobierno y de desarrollo.



DIBUJA EL MAPA DE TU ,‘

@ “TERRITORIO P'
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Para poder conocer tu territorio pidele a los presentes que dibujen, por grupos de
maximo diez personas, un mapa del distrito, municipio o departamento donde se
proyecta la campafia electoral. Si te quieres inspirar, copiar, calcar o imprimir tu mapa
puedes revisar mapas en

click aqui =p
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Caracteristicas demograficas y electorales

+ Clasifica la poblacién de la siguiente manera:
Demograficamente (etnia, estrato, género, edad, nivel de educacién, profesién y
oficio). Pon porcentajes finales encima de los simbolos al interior del mapa.

580 & QQ &

Etnia Estrato Género Discapacidad

+ Electoralmente (mesas y puestos de votacion) Ver “Datos X Votos”.

VOTACION ANTERIOR ELECCION

+ Teniendo esos parametros claros, podras hacer una visualizaciéon de datos utilizando
el lienzo, la informacidn y los soportes metodoldgicos que se encuentran en la pagina
“Datos X Votos”.

i DEPARTAMENTO ‘MUNICIPIO‘ PUESTO DE ‘ZONA VOTOS TOTALES

Mesas de votacion

click aqui =p
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+ Para identificar cuanta gente vota en tu municipio, distrito o departamento puedes
ingresar a la pdagina de la Registraduria donde estan los resultados de las ultimas
elecciones a autoridades locales correspondientes al afio por municipio

click aqui =p
incluso resultados mesa a mesa
click aqui =p

+ Pedir el censo electoral en la Registraduria Civil de tu territorio; o ingresar a la pagina
Datos X Votos y revisar si existe la informacion de tu municipio.

+ Finalmente, es esencial clasificar el histéorico de votaciones de tu municipio de
acuerdo con los parametros demograficos de tu territorio. Es decir, analizar de
manera conjunta quién (etnia, edad, género, etc) y donde voté (puesto y mesa de
votacién).
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Division politico administrativa del territorio

+ Utiliza colores, hilo, lana, o cualquier material que te sirva para distinguir en el mapa
las dreas densamente pobladas, de aquellas donde la poblacidn es dispersa.

+ Para el caso de departamentos, es necesario que
dividas por subregiones, y después dividir por
municipios.

+ Para el caso de municipios, debes dividir por
localidades (en el caso de Distritos Especiales),
comunas y/o barrios.

+ En este punto, si puedes, incorpora parques,
vegetacidon, cuencas hidrograficas (rios, lagos,
paramos, etc.), accidentes geograficos y topograficos.

+ Realiza el mismo ejercicio para diferenciar poblacién rural y urbana de tu territorio.
Puedes explorar los datos del DANE en temas sociodemograficos en

clickaqui =»

4+ Por ultimo, identifique espacios publicos, calles importantes, escenarios culturales
y/o parques amplios, donde puedan haber reuniones de 100 personas o mas para
realizar eventos publicos de campafia o recorridos en el territorio.



Identifica las principales fuerzas economicas:

¥ ldentifica las industrias.

D

{ca]

Industria

+ ldentifica los principales sectores econdmicos en el mapa:

A 08 1>

Turismo Ganaderia  Agricola Comercio

+ ldentifica la relacion de estos sectores con ciertos gobernantes, partidos y actores

politicos del territorio.

|21
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Mapa de control politico:

+ Identifica resultados de las votaciones pasadas e identifica graficamente cudles son
los principales partidos y fuerzas electorales.

Partidos

+ ldentifica ‘caciques o cacicas’ electorales, grupos familiares, castas politicas que
tienen control de liderazgos locales y en que zonas ejercen su poder politico.

g

Actores

+ Utiliza todos los materiales para visualizar en el mapa el control politico ejercido por
los actores identificados anteriormente.
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Relacion politica y economica:
+ Realiza un andlisis entre las fuerzas econdmicas (paso 3) y los actores identificados en
el mapa de control politico (paso 4).

+ En este andlisis puedes identificar cuales son las problematicas derivadas de la
relacidn entre las fuerzas politicas y econdmicas; asi como algunos puntos esenciales
que debas tener en cuenta durante la campafiia electoral.
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Identifica las principales problematicas del territorio:

+ En este paso, responderas a la pregunta:

+ Haciendo uso de los datos principales que tengamos a nuestra disposicion en temas
como, por ejemplo, transporte, medio ambiente, salud, educacién, trabajo, violencias
multiples (como las de género) vamos a hacer un analisis y visualizacidon de datos con
enfoque interseccional.

1))

Educacion  Transporte Salud Economia  Violencias

+ Utiliza puntos autoadhesivos, colores, marcadores, y demas materiales para graficar
y visualizar las principales problematicas.

+ Revisa y valida también con los participantes locales las percepciones que tienen
frente a las problematicas principales del municipio y dénde estdn geolocalizadas.

+ Identifica en que lugares existen falencias en la prestacidn de servicios publicos y su
infraestructura.



+ Identifica escuelas, colegios, espacios de recreacion, hospitales, clinicas.

+ Sefala, si los hay, los actores armados ilegales, las mafias, los grupos de control
territorial, los cultivos ilicitos, las zonas de riesgo y alta vulnerabilidad.

*+ Es esencial diferencias en como viven los hombres y las mujeres estas problematicas,
debido a que tendran maneras distintas de ser abordadas.

Témale fotos al mapa, pégalo en la sede de campana y tenlo siempre de forma visible. Es
importante que tu y tu equipo de campafia pueda utilizar y conocer las problematicas
mas importantes del territorio.

29
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Los datos geo-referenciados sirven para qué :

El equipo de comunicaciones de la campafa pueda identificar audiencias: aliadas activas,
aliadas pasivas, oponentes activos y oponentes pasivos.

Se puedan priorizar tematicas y agendas en reuniones de didlogo, co-creacion de forma
abierta.

Se pueda tejer un plan de riesgos o de crisis dadas las problematicas expuestas y ver
como mitigar esos riesgos, estratégicamente.

El equipo programdtico pueda utilizar las problematicas identificadas en el diagndstico
colectivo y pasar a la co-construccion de propuestas de campafia y gobierno,
posteriormente.

Esperamos que hayas disfrutado la metodologia. Si quieres mas herramientas sigue en la
plataforma y descarga los lienzos, los videos y las guias para tus campafias electorales.
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